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Merchandise, kommersiellt brandade
produkter som efterfragas av och saljs pa
konsumentmarknaden, ar nagot som vi
jobbar mycket med inom specialdesign
och trading.

Plagg och produkter som fardigstalls helt
i produktionslanderna kan kundanpassas
till 100%, men det forutsatter ofta storre
grundvolymer och en klar bild av efterfra-
ganoch lagerbehov 6ver langre tid.

Alternativet ar att kopa och marka lager-
produkterfran grossist. Dessa ar i regel
markta med tillverkarens varumarke i
kragen. Det kan skapa en saval estetisk

som varumarkesmassig “krock”, dessutom

kan produkten latt harledas, kvalitets-
och prismassigt.

Merchandise blir ju unika produkter
genom att de i regel alltid ar kopplade till
exklusiva rattigheter och forsaljningska-
naler. Pa sa satt blir produkterna mindre
priskansliga. Slutkunden accepterar helt
enkelt ett hogre pris da det kommersiell/
emotionella vardet ar hogt och tillgangen
dessutom begransad i tid/rum, forutsatt
att denne inte direkt kan se att grundpro-
dukten finns pa marknaden till ett helt
annat pris.

Darfor har vi utvecklat konceptet Clear
Collar. Lagerlagde storsaljare som lamnar
helt fria ytor att arbeta pa.
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DESTINATIONER. TILLHORIGHET. UPPLEVELSER. PRESTATIONER.
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Oansenlig.

En hoodie. Inget tryck, inget uttryck.
Ett basplagg vart nagra hundralappar.

Trojans upplevda varde skulle naturligtvis paverkas uppat av ett

starkt konsumentvarumarke pa nacketiketten, men de varumar-

kena skulle @ andra sidan inte leverera en helt ”’plain” hoodie.

Brandingen , oavsett om den ar diskret eller ”all over”, styr det

upplevda vardet pa i ovrigt identiska produkter/plagg.



Ovarderlig.

Laget man lever for. Trojan som man lever i
ochvarderar mest av alla sina agodelar.

Det ar denvi pratar om i denna presentation.

Vilket pris man kan satta pa en sadan troja
ar naturligtvis en samvetsfraga. Men vi kan,
utifran vad vad vivet om marknaden, satta ett
pris som ar vasentligt hogre an en normal

butiksmarginal.



ANnNu mer varde.

Man kan bygga pa mervarden efterhand som efterfragan

vaxer. Sma detaljer kan ha stort varde for koparen.

Mervarde i unik necklabel. Mervarde i lagets legend.

TAYLOR

GERS)

ficial Mer

Mervarde i klubbtillhérigheten.






Fran 100% rent plagg till 100% ren merchandise.

Valj plagg/sortering Addera brost- eller ryggtryck




Saljande produkter. Lag kapitalbindning. Snabb pafylinad.



T-shirt - Sweater
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300 g/m?/85% bomull,

15% polyester

French Terry-insida

99 580 95 75
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